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La red de mercadillos
“Guadalhorce Ecologico”

Una experiencia local de canales cortos de comercializacion

I a comarca del Valle del Guadalhorce es
una zona privilegiada en lo que se refie-
re a sus condiciones climatologicas. Tie-

ne una benignidad climatica excepcional, en par-
te debida al arco calizo que la delimita y en par-
te a la existencia de varios cursos de agua que,
desde tiempos histoéricos, permitieron el desarro-
llo de una cultura y paisajes agrarios singulares,
tanto de secano como de regadio.

A diferencia de lo que ocurre en otras areas
territoriales de Andalucia occidental, en el Valle
del Guadalhorce la propiedad de la tierra esta mu-
cho mas distribuida que en otros lugares, hasta
el punto de que la estructura fundiaria es mini-
fundista. Esta singularidad, debida a causas his-

toricas y geogréficas, que no procede tratar en es-
te breve articulo, permitié la emergencia de un
agroecosistema unico en este territorio, dando lu-
gar a lo que se llama la “Huerta del Guadalhor-
ce”, caracterizado por su elevada diversidad agro-
némica y por la integracién de la actividad ga-
nadera en el sistema productivo (figura 1).

La comarca del Valle del Guadalhorce ha si-
do conocida histéricamente como la “olla de Méa-
laga”, por haber sido la suministradora principal
de frutas y verduras a la capital. Sin embargo, la
expansion de otros sectores econémicos con ma-
yor rentabilidad, junto con el desarrollo de la gran
distribucion, hizo que esta funcioén se fuese per-
diendo.

No obstante, esa pérdida de protagonismo se
ha compensado en los diez ultimos afios por el
significativo crecimiento de la produccién ecol6-
gica en la comarca del Valle del Guadalhorce. Es-
te crecimiento ha sido especialmente elevado a
partir del comienzo de la actual crisis econémi-
ca, cuando, ante la caida de otros sectores de ac-
tividad, como el sector de la construccion, las pe-
quenas explotaciones agrarias vuelven a verse co-
mo una fuente de ingresos para las familias
rurales de la zona y cuando los propios agricul-
tores comprueban que la produccién ecologica
es la Unica estrategia capaz de garantizar la via-
bilidad econdmica de sus explotaciones.

El modelo ecoldgico de produccion era, ade-
mas, relativamente facil de implantar en las
“huertas del Guadalhorce”, dada la baja intensi-
ficacion productiva y la gran diversidad agron6-
mica de las pequefias explotaciones alli asenta-
das, elementos estos que, como se sabe, son fun-
damentales para el desarrollo de ese modelo
alternativo de produccion.

Apostar por el desarrollo de la produccion eco-
l6gica en la comarca ha demandado mucha for-
macion y asesoramiento de los agricultores. Esa
ha sido una de las tareas del Grupo de Desarro-
llo Rural Valle del Guadalhorce, que, a través de
Su equipo técnico, se ha encargado de asesorar
a los agricultores, tanto en los aspectos técnicos
relativos al manejo de los cultivos ecologicos co-
mo en todo lo relacionado con la complicada ges-
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FIGURA 1

LOCALIZACION DE LA COMARCA VALLE DEL GUADALHORCE
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tion administrativa que conlleva darse de alta en
los registros de la produccioén ecolégica. Asimis-
mo, el equipo técnico del GDR ha desarrollado
una importante labor formativa de los agriculto-
res para irlos familiarizando con el modo ecolo-
gico de tratar los principales cultivos del Valle del
Guadalhorce.

Area de influencia de la red “Guadalhorce
Ecolégico”

La definicion del area de influencia de la red de
mercadillos “Guadalhorce Ecolégico” se corres-
ponde con lo que los promotores de la iniciativa han
considerado como area adecuada para desarrollar
la comercializacion de la produccién ecologica
obtenida en la comarca. Es, por tanto, un area de
influencia autodefinida por sus propios protago-
nistas, y cuya determinaciéon ha sido fundamen-
tal para establecer el crecimiento y desarrollo de
la red de mercadillos de “Guadalhorce Ecolé-
gico”.

Este area se encuentra en un radio de unos
treinta kilometros desde el epicentro de la zona
de produccion, en direccion sur, y englobando los
principales nucleos de poblacién de la Costa del
Sol: desde la capital Mélaga, en un extremo, has-
ta el municipio de Estepona, en el otro extremo,
abarcando, segun datos del Sistema de Infor-
macion Municipal de Andalucia (SIMA), una po-
blacion de algo méas de un millén y medio de per-
sonas (figura 2). Esta misma fuente de informa-

cién recoge que, en la zona de influencia de la
red de mercadillos, la renta per capita media es
ligeramente superior a los 12.000 euros, lo que
indica que en esta zona existe una poblacion me-
dia con un poder adquisitivo relativamente alto.

Evolucion de la red
Etapa inicial

De forma casi paralela al desarrollo y crecimien-
to de la superficie de produccion ecolégica en la
comarca, aparece en el mes de marzo de 2007
el primer mercadillo de productores ecoldgicos
en Coin, promovido por el sindicato agrario Coag
y por el ayuntamiento de ese municipio. Ese mer-
cadillo, que auin sigue vigente, comenzo a organi-
zarse el tercer sabado de cada mes, en una plaza
publica conocida como Plaza de la Villa, un lugar
emblematico en el centro del pueblo, que ante-
riormente habia sido el Mercado de Mayoristas
donde los agricultores de Coin pueblo solian ven-
der sus productos.

Al de Coin le sigui¢ el mercadillo de la Esta-
cién de Cartama, organizado por el ayuntamien-
to de este municipio en una zona verde proxima
al llamado “mercadillo de los Domingos”, un mer-
cadillo donde, cada primer domingo del mes, se
venden productos convencionales, acudiendo
una gran afluencia de publico.

Ante el éxito de estas primeras iniciativas, el
Grupo de Desarrollo Rural Valle del Guadalhorce,

Fundacién de Estudios Rurales ANUARIO 2016 |



FIGURA 2
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LOCALIZACION DEL AREA DE INFLUENCIA DE LA RED “GUADALHORCE EcoL0GICO”
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Muchas de las
actividades
planteadas para
consolidar la red
de mercadillos se
han basado en
organizar talleres
y actividades
durante la
celebracion de los
mercadillos,
estando dirigidas
tanto a adultos
como a nifos, con
dos objetivos
claros: atraer al
pablico interesado
en participar en
estas actividades,
y contribuir a que
la experiencia
tuviera eco en los
medios de
comunicacion
provincial

junto a los ayuntamientos de la comarca, se de-
cide a organizar otros mercadillos en las sema-
nas complementarias, de tal forma que los pro-
ductores contasen con un espacio de venta se-
manal, y que los consumidores pudieran
fidelizarse y optar a una oferta de productos eco-
l6gicos frescos semanales.

Durante los primeros afios de funcionamien-
to de la red, el calendario de mercadillos se cen-
tr6 en los siguientes cuatro municipios:
> Cartama (primer domingo de cada mes).
> Alhaurin el Grande (segundo sébado de cada

mes).
> Coin (tercer sabado de cada mes).
> Pizarra (Ultimo domingo de cada mes).

Asi es como surge la red de mercadillos “Gua-
dalhorce Ecolégico”, con un calendario mensual
de cuatro mercados en diferentes puntos de la
comarca del Valle del Guadalhorce. Para divulgar
y promocionar esta red se establece un plan de
comunicacién coordinado entre el GDR del Va-
lle del Guadalhorce, los ayuntamientos de la co-
marca y la recién constituida Asociacion de Pro-
ductores y Consumidores “Guadalhorce Ecol6-
gico”.

Muchas de las actividades planteadas para
consolidar la red de mercadillos se han basado
en organizar talleres y actividades durante la ce-
lebracion de los mercadillos, estando dirigidas
tanto a adultos como a nifios, con dos objetivos
claros: atraer al publico interesado en participar
en estas actividades, y contribuir a que la expe-
riencia tuviera eco en los medios de comunica-
cion provincial.

Entre las actividades que se han desarrollado
en el marco de esta red de mercadillos, cabe des-
tacar los talleres de siembra e identificacion de
semillas, las actividades de degustacion, el re-
parto de plantas horticolas de variedades locales,
los talleres de identificacion de variedades loca-
les, reparto de zumos, muestras de plantas eco-
l6gicas, degustaciones de platos tipicos, reparto
de bufiuelos ecolégicos, realizacion de juegos de
pinta cara y demés juegos infantiles...

Las funciones de estas actividades han ido
mucho mas alla de la animacion social y cultural,
ya que han servido de lanzadera para estar pre-
sentes en los medios de comunicacion provincial.
Con ello se le ha dado difusién no solo a la red de
mercadillos “Guadalhorce Ecolégico”, sino que
también han servido para fomentar el consumo
de alimentos ecologicos, convertir el Valle del
Guadalhorce en un referente dentro de la pro-
duccion ecoldgica y estrechar los lazos entre los
ciudadanos y la comunidad agraria.

Etapa de ampliacidn y consolidacién

Tras varios afios de funcionamiento de esta pri-
mera red de mercadillos, se observo que habia
dos mercados que funcionaban a pleno rendi-
miento y que tenian una afluencia de publico im-
portante, los de Cartama y Coin, y que, en cam-
bio, los de Pizarra 'y Alhaurin el Grande iban per-
diendo fuerza de forma alarmante. En base a
estos hechos, en el afio 2010 se realizé un tra-
bajo de investigacion en el que se analizaron las
caracteristicas de la poblacién que regularmen-
te acudia a comprar a la red de mercadillos, sus
motivaciones de compra y la valoracién que ha-
cian de los mismos. La demanda que mas plan-
tearon los encuestados fue la de abrir un mer-
cado ecolégico en la capital malaguefia y en
otros municipios de la provincia, con objeto de
complementar la red de cuatro mercados exis-
tente.

Sobre la base de esta peticion, el GDR del Va-
lle del Guadalhorce, y en colaboracién con la ya
citada Asociacion “Guadalhorce Ecolégico”, pro-
movié reuniones con el ayuntamiento de Malaga
para abrir un mercado “Guadalhorce Ecolégico”
en la capital. Gracias a la colaboracién y apoyo
del area de medio ambiente de dicho ayunta-
miento, se logrd poner en marcha el primer mer-
cado de “Guadalhorce Ecolégico” en la capital
malaguefia en enero de 2013, quedando desde
entonces ubicado el cuarto sébado de cada mes.
Posteriormente, se pusieron en marcha los mer-
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FIGURA 3
CALENDARIO DE LA RED DE MERCADILLOS
“GuapALHoRcE EcoLoGIco”
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cadillos de Marbella, Mijas y Benalmadena y otro
mas en la ciudad de Mélaga (justo en el Paseo de
Reding). De este modo, la red “Guadalhorce Eco-
l6gico” consta de ocho mercadillos, organizados
a dia de hoy de acuerdo con el calendario que
puede verse en la figura 3.

Gestion y organizacion

Una vez consolidada la red de mercadillos que,
como puede verse en la figura 3, abarca todos los
fines de semana de cada mes, es la ya citada
Asociacion de Productores y Consumidores “Gua-
dalhorce Ecolégico” la que se encarga de la ges-
tion y control de los mismos, y es también la que

firma el acuerdo o convenio de colaboracién con
los distintos ayuntamientos para la organizacion
de los mercadillos. Dicha asociacion fue también
la encargada de elaborar un reglamento de fun-
cionamiento interno, donde se establece el fun-
cionamiento y control de la red de mercadillos
“Guadalhorce Ecolégico”.

De esta forma, se ha conseguido tener una
oferta de productos ecolégicos del Valle del Gua-
dalhorce en diferentes puntos de su zona de in-
fluencia y durante todos los fines de semana del
mes. Asi, se ha conseguido dar respuesta tanto a
las demandas de los consumidores de contar con
mas espacios de venta y mayor frecuencia co-
mo a la necesidad de los productores de dar mas
facil salida a sus producciones.

El principal beneficio o valor afiadido de la red
de mercadillos “Guadalhorce Ecolégico” es la
labor de difusién sobre el consumo de alimentos
ecoldgicos que esta realizando. Asimismo, es im-
portante destacar el hecho de que esté sirvien-
do de punto de encuentro y fomento de otros ca-
nales cortos, como la venta directa en las propias
explotaciones o el reparto de cestas a domicilio.
De hecho, casi todos los agricultores que acuden
a los mercados complementan el canal del mer-
cadillo con la venta en sus propias fincas y el re-
parto de cestas.

De este modo, el mercadillo se ha convertido
en un espacio de promocioén y de acercamiento
entre los productores y los consumidores. Cuan-
do los consumidores que prueban el producto co-
nocen al productor y su trabajo, se genera entre
ellos una relacion de confianza y de seguridad,
que les lleva a buscar otros canales de relacion
mas directa, como el reparto a domicilio. Una co-
sa conduce a la otra.

Caracteristicas de los productores de
“Guadalhorce Ecolégico”

A la red de mercadillos acude una veintena de
productores. Aproximadamente la mitad de ellos
son productores de frutas y verduras, y la otra mi-
tad corresponde a productores de bienes elabo-
rados como aceite, queso y pan, y a tres distri-
buidores de productos transformados ecolégicos,
como mermeladas, cerveza, infusiones..., com-
plementéandose la oferta de productos que se
pueden encontrar en el mercado.

La participacion de los productores en el mer-
cadillo esta regulada por el mencionado regla-
mento interno, donde se recogen las normas de
participacién y funcionamiento de los mismos.

Fundacién de Estudios Rurales ANUARIO 2016 |



La red de mercadillos “Guadalhorce Ecolégico”

Este reglamento permite la participacion de dis-
tribuidores, que solo podran comercializar pro-
ductos no ofertados por los productores, con el
fin de complementar la oferta de productos que
se pueden encontrar en el mercado y dar un me-
jor servicio a los consumidores. El maximo de
puestos de distribuidores se sitla en un 20% del
total de participantes.

Para el buen funcionamiento de la red de
mercadillos se establecen dos érganos de con-
trol: la comision de seguimiento de los mercadi-
llos y el auditor de mercadillos. La comision de
seguimiento tiene como funcién velar por el buen
funcionamiento de los mismos y por la correcta
aplicacion del reglamento interno. Esta constitui-
da por dos representantes de los productores,
que son miembros de la asociacién “Guadalhor-
ce Ecologico” pero que no tienen punto de ven-
ta en los mercadillos, y dos representantes de los
consumidores, también miembros de la asocia-
cion.

Conclusiones

La red de mercadillos “Guadalhorce Ecolégico”

no solo cumple con la funcién de comercializar

productos, sino que promueve otra serie de valo-

res, que son transmitidos a través de este canal.

Cabe destacar los siguientes:

> El mercado alimento: porque en él se comer-
cializan productos locales ecologicos con sa-

bor y con sabiduria vinculada a su produccion.
Fomenta el consumo de productos ecologi-
cos de temporada, recogidos en el momento
Optimo de maduracién cuando los productos
tienen sus mayores atributos nutricionales,
producidos segun sus necesidades ambienta-
les propias.

El mercado educacion: porque es un espacio
de educacion para el consumo de alimentos
de temporada y ecolégicos, vinculados a las
costumbres y tradiciones de la comarca del Va-
lle del Guadalhorce, ofreciendo informacion so-
bre las técnicas de manejo de las variedades y
productos locales méas especiales, fomentan-
do la cultura alimentaria.

El mercado social: porque es un espacio de re-
laciones sociales entre productores y consu-
midores, de contacto directo, de intercambio
de experiencias y conocimiento, donde pue-
den compartir sus respectivos puntos de vista
y contribuir a adaptar mejor la oferta y la de-
manda de alimentos.

El mercado turismo: porque ofrece algo dife-
rente que no se puede encontrar en cualquier
lugar, generandose sensaciones y aprove-
chandose sinergias con otros servicios que
existen en los municipios y ciudades donde se
celebran los mercadillos, como el sector de la
restauracion; son, por tanto, un elemento de
dinamizacion turistica de los centros urbanos.
El mercado empleo: porque genera empleo de
calidad y digno para el sector productor, don-
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de su trabajo y esfuerzo son reconocidos por
los consumidores, generandose también una
gran cantidad de empleo indirecto vinculado
al sector agroalimentario.

El mercado economia: porque se genera eco-
nomia tanto de forma directa (a través de la
produccién y comercializacion de los alimen-
tos que aprovechan todos los eslabones de la
cadena alimentaria) como de forma indirecta
(a través de la comercializacién de insumos ne-

e

cesarios para la produccion y las actividades
complementarias que los visitantes del mer-
cado realizan).

El mercado medio ambiente: porque al facili-
tar el consumo de alimentos ecolégicos y lo-
cales se esta contribuyendo al mantenimiento
del paisaje, favoreciéndose, ademas, formas
de produccion respetuosas con el medio am-
biente y modelos alternativos de consumo (pro-
ductos “kilémetro cero”). [ |
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